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Аннотация. В процессе реализации государственной политики стимулирования внутреннего 

туризма усиливается роль положительного туристского имиджа субъектов страны, на развитие 

которого воздействуют гетерогенные факторы. Несмотря на активизацию изучения этой 

проблематики, ее региональному аспекту уделяется еще недостаточное внимание. Цель данной 

работы – комплексный анализ рекреационного потенциала как основы становления туристского 

образа модельной Брянской области Центральной России. Применены системный, 

территориальный, поведенческий научные подходы исследования. Выделены главные особенности 

структуризации туристского образа субъекта согласно когнитивной модели пространственных 

представлений. Раскрыты характерные черты природного, культурно-исторического и социально-

экономического потенциалов территории, влияющих на его базовый географический «слой». 

Рассмотрена специфика других «слоев» и значение ресурсов в их развитии для углубления 

представления об области. Выявлены особенности региональной идентичности в туристском образе 

через восприятие его населением. Отражены ведущие проблемы и направления формирования 

позитивного имиджа как важного элемента реализации туристской политики. 
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Abstract. The role of a positive tourist image of the country's subjects in the process of implementing the 

state policy of stimulating domestic tourism is increasing. Its development is influenced by heterogeneous 

factors. Despite the intensification of the study of this problem, insufficient attention is still paid to its 

regional aspect. The purpose of this work is a complex analysis of the recreational potential as the basic 

foundation for the formation of the tourist image of the modeling Bryansk region of Central Russia. 

Systemic, territorial, behavioral scientific approaches of research are applied. The main peculiarities of the 

structuring of the tourist image of the subject according to the cognitive model of spatial representations 

are highlighted. The characteristic features of the natural, cultural and historical, social and economic 

potentials of the territory affecting its basic geographical «layer» are revealed. The article considers the 

specificity of other «layers» and the importance of resources in their development for deepening the 

presentation of the region. The features of the regional identity in the tourist image through the perception 
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of it by the population are defined. The leading problems and directions of forming a positive image as an 

important element in the implementation of tourism policy are reflected. 
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Введение 

В современный период реализации государственной политики стимулирования внут-

реннего туризма в социально-экономическом развитии регионов усиливается значение дан-

ной сферы. Важным направлением этого процесса является становление и позиционирование 

туристского образа территории. Отражая особенности рекреационного потенциала дестина-

ции, ее уникальные черты и одновременно – наиболее устойчивые представления о ней, он 

ориентирован на интенсификацию спроса, продвижения разработанного туристского про-

дукта на рынки разных уровней. Особую роль в повышении эффективности туристской дея-

тельности играет целенаправленно формируемый положительный образ – имидж.  

Данное понятие – многоаспектно. Исследования туристских образов и брендинга ре-

гионов в контексте различных подходов проводили зарубежные (J.D. Hunt, F. Lawson, 

M. Baud-Bovy, E.J. Mayo, C.M. Echtner, J.B. Ritchie, P.C. Fakeye, J.L. Crompton, А. Beerli, 

J.D. Martin, W.C. Garther, S. Hosany, E. Marine-Roig, S.A. Clave и др.) и отечественные специ-

алисты. Изучение туристского образа территории в настоящее время в России активизиру-

ется и осуществляется в рамках разных систем наук. Данная тематика представлена, в част-

ности, в географических работах (Д.Н. Замятина, Н.Ю. Замятиной, Ф.Ю. Кайзера, О.А. Кли-

мановой, Г.Е. Мекуш, Е.В. Никаноровой, М.В. Гудковских, С.А. Гурова, В.А. Корцыгина, 

А.С. Стегниенко, Т.А. Ткачевой, В.В. Чихичина и др.), трудах по маркетингу туризма 

(В.С. Блашенковой, И.С. Важениной, Д.В. Визгалова, Е.А. Джанджугазовой, Е.В. Жертов-

ской, А.Б. Жеруковой, А.П. Панкрухина, А.Э. Саак и др.). Выделяют несколько ведущих 

направлений исследований: особенностей восприятия территории разными сегментами тури-

стов; источников становления и технологий продвижения имиджа; туристских образов де-

стинаций, предпосылок и атрибутов их формирования [Кайзер, Мекуш, 2020].  

Важна роль изучения основы становления образа – рекреационного потенциала, ко-

торый рассматривается в публикациях с различных теоретических и методических пози-

ций. Выявлению специфики Брянской области Центральной России уделено еще недоста-

точное внимание, хотя проблематика актуальна в научном и практическом аспекте менедж-

мента туризма. Только некоторые работы являются тематическими [Куница и др., 2015; Ку-

ница, 2017]. В этой статье отражены результаты комплексного анализа рекреационного по-

тенциала как фактора формирования и структуризации туристского образа территории 

Брянщины в контекстах когнитивной модели пространственных представлений, стадиаль-

ности его развития и территориальных особенностей.   

Объекты и методы исследования 

Для реализации целей работы был проведен рекреационно-географический анализ. 
Объектом исследования являлся рекреационный потенциал как фактор формирования ту-
ристского образа территории Брянской области Центральной России. Типы информацион-
ных источников – интернет-ресурсы, литературные, фондовые открытого доступа, стати-
стические, картографические. Ведущие научные подходы – системный, территориальный, 
поведенческий. В качестве основных применены методы анализа и синтеза, сравнительно-
географический, социологический (опрос), картографирования.    
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Анализ включал несколько этапов. Первый – создание банка тематической инфор-

мации о ресурсном потенциале (природном, культурно-историческом, социально-экономи-

ческом) модельной Брянской области как факторе формирования ее туристского образа. 

Второй – проведение анализа материалов разных сегментов информационных ресурсов по-

исковых систем Интернет (Yandex, Google) с ранжированием и географической генерали-

зацией туристских представлений и объектов показа субъекта по их востребованности, 

структуре и стадиальности развития. Третий – выявление особенностей рекреационного по-

тенциала основного «слоя» – туристского «географического» образа области, его ядер, ви-

зуальных и ментальных символов. Четвертый – определение роли рекреационных ресурсов 

в становлении остальных «слоев» образа. Пятый – проведение опроса репрезентативных 

сегментов населения региона для выяснения их восприятия и предпочтений по теме «Ту-

ристский образ Брянской области». Шестой – выделение ведущих проблем, тенденций фор-

мирования позитивного имиджа в аспекте реализации туристской политики. 

Результаты и их обсуждение 

Туристский образ региона – многогранное понятие. Его научные интерпретации 

различны несмотря на базовую субъект-объектную основу. В зарубежных источниках он 

рассматривается в основном как: выражение всего объективного знания, предрассудков, вооб-

ражения и эмоциональной мысли индивида или группы о конкретной территории [Lawson, Baud-

Bovy, 1977]; сумма убеждений, идей и впечатлений, которые ассоциируются у людей с де-

стинацией [Fakeye, Crompton, 1991; Beerli, Martin, 2004].  

По определению Ф.Ю. Кайзера [2021] туристский образ региона – это представление 

человека о дестинации, основанное на его чувствах и эмоциях и первичных знаниях до и во 

время посещения территории, а также общего восприятия дестинации после ее посещения 

с последующей трансляцией этого восприятия. Среди разных точек зрения можно выделить 

трактовку туристского образа как системы «рационально и эмоционально сформированных 

представлений, в основе которой лежат специфические особенности территории, подчер-

кивающие ее индивидуальность с точки зрения массового туриста» [Климанова, Тельнова, 

2008]. Отмечается его специфика в качестве визитной карточки территории, связь и отличие 

от географического образа, черты наглядности, узнаваемости, уникальности, широкого ти-

ражирования на туристский рынок [Климанова, Шабалина, 2015]. Под целенаправленно со-

здаваемым образом – имиджем – ряд ученых понимает целый комплекс ассоциативных 

представлений, соотносимый индивидом с регионом [Джанджугазова, Лапочкина, 2007]. 

Интерпретация структуры туристского образа неоднозначна. Некоторые авторы вы-

деляют: элементы-представления о территории (ее местоположении, природных богат-

ствах, истории, населении и культуре, экономике) [Чихичин, 2008]; элементы (природно-

экологические и культурно-исторические рекреационные ресурсы, инфраструктуру, эмоци-

ональные представления людей о территории) [Никанорова, 2009]; составляющие (геогра-

фическую, социально-экономическую, историческую, этническую, культурную, психоло-

гическую, атрибутивную) [Кайзер, 2021].  

Структуризация туристского образа в данной работе проведена в контексте когнитив-

ной модели пространственных представлений. Его образуют 4 основные слоя-страты: «гео-

графических образов» – «локально-мифологический» – «региональной идентичности» – 

«культурных ландшафтов» как образа пространства локальных сообществ [Замятин, 2003]. 

Туристский образ выделяется динамичностью. Процесс его развития включает сле-

дующие этапы: зарождения на начальной стадии туристского освоения территории; целе-

направленного формирования на стадии продвижения региона; фиксации в сознании на пике 

популярности на стадии зрелого развития дестинации; угасания при снижении ее популярно-

сти [Никанорова, 2009]. При реализации политики ребрендинга территории начинается но-

вый цикл становления ее туристского образа.  
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Его развитие происходит под влиянием комплекса внешних и внутренних факторов. 

Особую роль играют следующие группы. Первая – экономико-географическое положение, а 

также рекреационный потенциал территории. Он рассматривается как совокупность природ-

ных, культурно-исторических и социально-экономических предпосылок для организации ре-

креационной деятельности на определенной территории [Николаенко, 2003]. Эти факторы 

образуют основу представления о регионе. Вторая группа – исторически сложившийся геогра-

фический образ территории. Третья группа – интернет-ресурсы, которые становятся одним из 

ведущих каналов возникновения интереса к дестинации, становления и позиционирования об-

раза в туристской среде. Четвертая группа – системы менеджмента и маркетинга, формирую-

щие и продвигающие имидж на туристский рынок. Он отождествляется со сложившимися мне-

ниями о возможностях использования рекреационного потенциала производителями и потре-

бителями туристских услуг. Производители оценивают его конкурентные преимущества,  

потребители – потенциальную привлекательность (неповторимость, выразительность, узнава-

емость, известность, информативность, динамизм и др.). Во время тура у путешественника про-

исходит наложение возникшего ранее и получаемого представлений, что часто влияет на изме-

нение образа. Пятая группа – субъективные факторы индивидуального восприятия, в значи-

тельной степени определяющие неосязаемый образ. Сложное воздействие групп факторов обу-

словливает закрепление или трансформацию первичного образа.  

Рекреационный потенциал как фактор формирования туристского образа Брян-

ской области. Это – староосвоенный, длительно приграничный регион с довольно контраст-

ным природным, гетерогенными культурным и социально-экономическим потенциалами, 

влияющими на структуру его рекреационных ресурсов и многослойность образов. Они, как 

своеобразные коды, несут определенную информацию о территории. В ее пределах, в зави-

симости от стадии развития туристской деятельности, формируется комплекс образов. Он 

включает центральный, концентрирующий природные, социально-экономические, полити-

ческие, культурные особенности региона, а также вторичные и поддерживающие с их знако-

выми местами [Замятин, 2003]. Они раскрываются через систему символов, в разной степени 

отражающих специфику района. 

Влияние рекреационного потенциала на формирование туристского образа дестинации 

многоаспектно. Алгоритм данного процесса: потенциал → его эталонные и уникальные ком-

плексы и объекты → включенные в туристскую деятельность комплексы и объекты → знаковые 

места (ядра, фокусы, локусы и др.) как географические «концентраторы» информации об их осо-

бенностях → их визуальные, ментальные и духовные символы → индивидуальные и групповые 

ассоциации → индивидуальные и групповые представления → комплекс туристских образов. 

Наиболее активно воздействие рекреационного потенциала проявляется при формирова-

нии первого «слоя» пространственных представлений – туристского «географического образа». 

Приграничная Брянская область Центральной России – регион Южного Нечернозе-

мья. Своеобразие ее природного потенциала во многом определяется равнинным характе-

ром территории, умеренно-континентальным климатом, хорошей водной обеспеченно-

стью, контрастным сочетанием хвойных, смешанно-, широколиственно-лесных и лесостеп-

ных комплексов. Традиционно регион ассоциировался с Лесным краем, что, в частности, 

отражено в многочисленных топонимах (Дебрянск, Белая Березка, Липовка и др.). Лесами 

и сейчас покрыто более трети территории.  

Уникальные природные комплексы – естественная основа формирования туристского 

образа «Брянский лес». В ландшафтно-рекреационном районировании области представлены 

два округа – доминирующий Брянский хвойно-широколиственный и Брянский лесостепной, 

которые подразделяются на 5 групп и 29 районов [Природные ресурсы…, 2007]. Сохранив-

шийся лесной потенциал сконцентрирован в первом округе, двух группах его районов: аллю-

виально-зандровых равнин (Деснянский), полесий и предполесий (Ветьма-Деснянский, Кара-

чево-Навлинский, Надвинско-Ипутский и др.). Наиболее крупные массивы леса расположены 

на левобережье р. Десны, значительные – на западе области, в бассейне Ипути, есть ареалы по 
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левобережью р. Судости. Эталонные природные комплексы – 130 особо охраняемых природ-

ных территорий (ООПТ) [Информационно-аналитическая система …, 2022]. Преобладают па-

мятники природы (85 %) при намного меньшей доле заказников (9 %), дендрологических пар-

ков и ботанических садов (5 %), заповедников (1 %). Доминируют объекты регионального 

ранга. Большинство из них отражают специфику равнинных хвойных, смешанно-, широко-

лиственно-лесных ландшафтов, однако только часть выступает важными маркерами турист-

ского образа (см. рисунок).  

Ядром образа (знаковым местом первого порядка – максимально репрезентативным и 

информативным) является ООПТ федерального уровня – Государственный биосферный запо-

ведник «Брянский лес» как основа биосферного резервата «Неруссо-Деснянское Полесье» [За-

поведник «Брянский лес», 2022]. Этот паспортизированный, активно продвигаемый в интер-

нет-среде объект, несмотря на законодательные ограничения посещения, наиболее аттрактивен 

для путешественников. Знаковые места второго порядка (фокусы – концентраторы свойств и 

информации) – Государственный природный заказник «Клетнянский», паспортизированные 

туристские объекты «Подивотское Полесье» на платформе охотничьего хозяйства и интеграль-

ного туристско-рекреационного комплекса в форме народного парка имени Е.Ф. Зябловского», 

«Дорога в Брянский лес» на платформе Музея территорий природного и историко-культурного 

наследия Брянского лесного массива и его ближнего окружения», «Ревнинско-Навлинское По-

лесье» на платформе Музея партизанской славы в Навле, «Трубчевское Подесенье» на плат-

форме МБУК «Трубчевский музей и планетарий», «Кордон Романовых» на платформе «СКБ 

«Кукуевка» [Межрегиональный туристский проект…, 2020], также представленные в сетевом 

пространстве. Менее аттрактивны еще 13 ООПТ (комплексный заказник «Деснянско-Жерен-

ский», лесной заказник имени Г.Ф. Морозова, памятники природы «Озеро Круглое и партизан-

ский лес» и др.). Локусы образа – некоторые ООПТ городов, в частности, лесопарковая зона 

Соловьи, дендрологический парк и ботанический сад имени Б.В. Гроздова в Брянске.  

Туристский образ «Брянский лес» – формирующийся, является вторичным с выражен-

ной природно-географической локализацией. На его становление «работают» маршруты, 

число которых увеличивается. Этому будет содействовать и реализация регионального турист-

ско-рекреационного профиля «Путешествие по территориям природного и историко-культур-

ного наследия Брянского лесного массива и его ближнего окружения», включающего 10 участ-

ков Подесенья, междуречных и полесских территорий [Межрегиональный туристский про-

ект…, 2020]. Для усиления данного образа необходимы сохранение ландшафтов знаковых 

мест, активизация туристской паспортизации наиболее репрезентативных объектов и их ин-

формационного позиционирования, улучшение туристской, особенно транспортной инфра-

структуры. Создание и продвижение его как бренда – одна их задач развития туризма в субъ-

екте [Стратегия социально-экономического …, 2022].   

Центральный туристский образ Брянской области – «Край партизанской и воинской 

славы». Он достаточно четко фиксируется в сознании местных жителей, потенциальных, вир-

туально и реально посетивших регион путешественников. Этому способствуют сложная исто-

рия развития длительно приграничной Брянщины, проведение государственной и региональ-

ной военно-патриотической политики, сложившийся менталитет населения, активизация про-

движения в туристском пространстве знаковых мест, отражающих героизм и трагедию воен-

ного времени. Базовый потенциал образа – события Великой Отечественной войны, их визу-

альные и ментальные символы. Активные боевые действия в регионе велись Красной Армией, 

сдерживающей в 1941 году наступление фашистов на Москву, освобождающей его в 1943 году. 

Территория Лесной Брянщины стала крупным партизанским краем, где с врагами сражались 

более 60 тыс. бойцов [Дандыкин, 2000]. В субъекте память об этом периоде отражает 941 объ-

ект культурного наследия, часть из которых размещена в ООПТ [Перечень объектов…, 2022]. 

История таким образом определила выраженную связь двух образов области – «Брянского 

леса» и «Края партизанской и воинской славы». 
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Рис. Территориальная структура основных знаковых мест рекреационного потенциала 
туристских образов Брянской области 

Fig. The territorial structure of the main iconic places of recreational potential  

of tourist images of the Bryansk region 
 

Особо охраняемые природные территории с природными объектами: 1 – заповедник «Брянский лес»;  

особо охраняемые природные территории с природными и военно-историческими объектами: 2 – Медвежьи печи, 

3 – Озеро Круглое и партизанский лес, 4 – Памятный лес, 5 – Лесной заказник имени Г.Ф. Морозова,  

6 – Партизанские топи, 7 – Рессета, 8 – заказник «Клетнянский» с Клетнянским партизанским лесом,  

9 – Берёзовка, 10 – Мемориальный лес, 11 – Хинельский лес, 12 – Подывотские дубравы, 13 – Деснянско-Жеренский, 

14 – Трубчевский партизанский лес, 15 – Партизанский дуб; паспортизированные природно-исторические объекты: 

16 – Ревнинско-Навлинское полесье, 17 – Кордон Романовых, 18 – Трубчевское Подесенье, 19 – Подивотское полесье 

Мемориальные военно-исторические комплексы: 20 – МК «Партизанская поляна», 21 – МК «Хацунь»; 

населенные пункты «партизанской славы»: 22 – Сеща, 23 – Матреновка, 24 – Бытошь, 25 – Карбовка, 

26 – Белая Березка, 27 – Алтухово, 28 – Кокоревка 

Мемориальные литературные музеи: 29 – музей-заповедник Ф.И. Тютчева, 30 – музей А.К. Толстого; 

населенные пункты с литературными традициями: 31 – Тюнино, 32 – Ревны 

Монастырские комплексы: 33 – Свенский Успенский мужской монастырь, 34 – Николо-Одрин женский монастырь, 

35 – Площанская Казанская мужская пустынь;  

населенные пункты с известными религиозными объектами: 36 – Елионка, 37 – Великая Топаль, 38 – Новый Ропск 
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Его структура обусловлена ресурсными возможностями и спецификой развития во-

енно-патриотического туризма. Гетерогенный комплекс основных знаковых мест включает 

населенные пункты, мемориальные, культурно-исторические и природные объекты (см. рис.).  

Ядрами образа «Край партизанской и воинской славы» являются паспортизированные 

туристские объекты, включенные в маршруты и активно продвигаемые в информационном 

пространстве. Это – крупнейший в стране тематический «Мемориальный комплекс «Партизан-

ская поляна», уникальный для России Мемориальный комплекс «Хацунь», представляющий 

трагедию жителей одной деревни как символ уничтоженных фашистами поселений. Они вос-

требованы туристами. Однако для стимулирования посещения и, следовательно, закрепления 

образа необходимо улучшение их транспортной доступности. Присвоение Брянску почетного 

звания Российской Федерации «Город воинской славы» усилило его роль как ядра образа с 

культурно-историческими символами – площадью Партизан, Курганом Бессмертия), многими 

памятниками-локусами, среди которых выделяются монументы представителям воинских 

«профессий» (артиллеристам, военным журналистам, воинам-водителям, летчикам, медикам, 

танкистам и др.) [Куница, 2017]. 

Знаковые места других порядков разнотипны. Уникальный тип – населенные пункты 

Брянской области, которые удостоены почетного звания «партизанская слава». В настоящее 

время в субъекте насчитывается 35 поселений данной категории (6 городов, 13 поселков, 8 сел, 

8 деревень) [Интернет-проект…, 2022]. Часть их является центрами туристских маршрутов, 

представлена в сетевом пространстве и поддерживает образ «Край партизанской и воинской 

славы», остальные формируют потенциал развития военно-патриотического туризма и закреп-

ления имиджа. Знаковые места второго порядка – город Дятьково как центр северного парти-

занского края на Брянщине, поселки Навля с музеем партизанской славы и Сеща с музеем ин-

тернационального подполья, некропольные мемориальные комплексы Карбовка и Матре-

новка, потенциальные фокусы – еще 14 населенных пунктов. К знаковым местам третьего по-

рядка с локусами – памятниками и музеями относится менее половины поселений этой катего-

рии. 

Особый тип – ООПТ с культурно-историческим наследием военного периода. Мемори-

альный статус придан местам базирования и интенсивных боевых действий Красной Армии и 

партизанских отрядов, захоронениям жертв фашизма в пределах 14 особо охраняемых природ-

ных территорий области. Активность их использования как объектов показа, обусловленная 

правовым статусом, аттрактивностью и транспортной доступностью, влияет на «статус» в ту-

ристском образе. Выделяют три профиля включения культурных ландшафтов в туризм: «пар-

тизанское движение» (57 % ООПТ), «мемориальный» (29 %) и «воинская слава» (14 %) [Ку-

ница, Гаврютина, 2022]. Знаковые места второго порядка центрального образа – Мемориаль-

ный комплекс федерального значения «Базовая стоянка партизанского отряда А.И. Виногра-

дова» (ООПТ «Озеро Круглое и партизанский лес») и микротуристский кластер «Вокруг пар-

тизанского дуба», третьего – остальные 12 ООПТ. Важно стимулирование их информацион-

ного сопровождения.  
Для усиления в развитии данного образа роли еще одного типа – локусов-музеев –также 

необходима активизация их представления в интернет-сети. В регионе функционирует 20 му-

зеев, посвященных периоду Великой Отечественной войны [Культура.рф, 2022]. Большое зна-

чение имеет Брянский государственный краеведческий музей с 13 филиалами в 11 муници-

пальных районах области. Школьные музеи «работают» на закрепление патриотического об-

раза у молодого поколения. Важный тип – многочисленные объекты культурного наследия Ве-

ликой Отечественной войны (мемориалы, памятники, захоронения и др.) в поселениях и лес-

ных массивах. Однако только часть из них включена в туризм в качестве локусов, а для вовле-

чения новых необходима их реконструкция и улучшение транспортной доступности.  

Продвижению имиджа способствуют событийные мероприятия, посвященные воин-

ской славе России, ее Брянской области (международный фестиваль «Партизанскими тропами 
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Брянщины», День партизан и подпольщиков, День освобождения Брянска от немецко-фашист-

ских захватчиков, День памяти и скорби в деревне Хацуни и др.), реализация многих маршру-

тов (межрегионального «Цена победы: война на западном направлении», «По следам одной из 

крупнейших партизанских диверсий Великой Отечественной войны – взрыва Синего (Голу-

бого) моста 7–8 марта 1943 года», «Партизанскими тропами Брянщины», «Интернациональное 

подполье и авиация», военно-исторических Центра детского и юношеского туризма и экскур-

сий и др.) [Департамент культуры…, 2022; Официальный туристический…, 2022]. Закрепле-

ние образа на региональном и местном уровнях стимулирует не только организованный, но и 

активизирующийся самодеятельный туризм. Духовный символ региона – песня на слова 

А.В. Софронова и музыку С.А. Каца «Шумел сурово брянский лес…», ставшая гимном обла-

сти. Выражена пространственная дифференциация образа «Край партизанской и воинской 

славы»: его ядро – «концентратор» наиболее важных, устойчивых, аттрактивных знаковых 

мест и символов, полупериферия с важными знаковыми местами и символами, периферия с 

потенциально значимыми знаковыми местами и символами (см. рис.).  

Многогранно творческое наследие территории. Согласно одному из вариантов геогра-

фического районирования Европейской России Брянская область и еще 6 субъектов средней 

полосы выделены в особый Литературный край [Зырянов, 2021]. С регионом связаны жизнен-

ные этапы выдающихся писателей и поэтов – Ф.И. Тютчева, А.К. Толстого, А.А. Перовского, 

П.Л. Проскурина, а также его знаменитых уроженцев, в частности, И.В. Абрамова, Н.М. Гри-

бачева, Н.И. Рыленкова. Здесь бывали И.С. Тургенев, Л.Н. Толстой, А.А. Фет, Д.Л. Андреев, 

К.Г. Паустовский и другие талантливые личности. Плеяда брянских литераторов (В.Д. Дина-

бургский, А.Г. Мехедов, В.Е. Сорочкин, В.К. Соколов, Я.Д. Соколов и др.) создала запомина-

ющиеся художественные образы этой земли. 

Богатое литературное наследие – фактор формирования туристского образа «Литера-

турная Брянщина». Его ядра – российские и областные аттракторы, информационно «продви-

нутые» паспортизированные туристские объекты – «Государственный мемориальный исто-

рико-литературный музей-заповедник Ф.И. Тютчева «Овстуг» и Литературно-мемориальный 

музей А.К. Толстого в с. Красный Рог. В структуру культурных ландшафтов этих усадебных 

комплексов включены: в с. Овстуг – Дом-музей Ф.И. Тютчева с парком, художественно-крае-

ведческий музей, школа М.Ф. Бирилевой, церковь Успения Пресвятой Богородицы и иные объ-

екты, в с. Красный Рог – дом с экспозицией единственного в России музея А.К. Толстого, ме-

мориальный флигель, парк со старинными аллеями. Различные экскурсионные маршруты уси-

ливают роль данных ядер. Знаковыми местами второго порядка можно назвать Трубчевск с его 

литературными традициями и населенные пункты с важными событийными мероприятиями. 

Для формирования туристского образа важны тематические праздники и фестивали как 

духовные символы. Самые известные – всероссийские праздники поэзии, посвященные твор-

честву Ф.И. Тютчева («Родник поэзии твоей…») и А.К. Толстого («Серебряная лира»), межре-

гиональные – праздник славянской письменности и культуры («На земле Бояна» в г. Трубчев-

ске), фестивали «Деснянский хоровод», «Севская частушка». Региональные представлены, в 

частности, литературным фестивалем «Мехедовские чтения» в г. Карачеве, праздником поэзии 

им. Н.И. Рыленкова в с. Тюнино, литературным праздником «Липовый цвет» в с. Ревны, по-

священным К.Г. Паустовскому, фестивалем «Под сенью Брасовских аллей», проектом «Лите-

ратурное рандеву» [Брянская областная общественная…, 2022; Департамент культуры…, 

2022]. Становлению образа способствуют межрегиональные культурно-познавательный про-

ект «Русские усадьбы» и маршрут «Бриллиантовая россыпь имен», региональные туры «Лите-

ратурное наследие Брянского края», «Продлись, продлись очарованье…», «Овстуг – жемчу-

жина Брянской области», «На родину Бояна» и другие [Департамент культуры…, 2022; Меж-

региональный туристский проект …, 2022].  

Туристский образ «Литературная Брянщина» является формирующимся, вторичным и 

пока базируется на небольшом количестве знаковых мест (см. рис.). Недостаточное число ат-

тракторов, ограниченность информационного позиционирования довольно многочисленных 
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событийных мероприятий лимитируют его ментальное закрепление у местного населения и 

туристов. Выраженный позитивный фактор – активизация современной литературной жизни 

Брянщины. Многовековая история православной культуры, сакральное наследие, функциони-

рование значимых и посещаемых религиозных комплексов на территории области способ-

ствуют зарождению туристского образа «Земля Брянская православная». С регионом связаны 

жизнь и деяния таких русских святых, как Роман, Олег и Поликарп Брянские, Александр Пе-

ресвет, Лев Оптинский, Тихон Карачевский, Василий Площанский и других подвижников 

[Брянская епархия…, 2022]. В субъекте расположено 162 культовых памятника федерального 

и преобладающего регионального уровней [Брянская епархия…, 2022; Брянский областной 

центр…, 2022]. Однако именно федеральные объекты являются базовыми в развитии религи-

озного туризма (см. рис.). 

Ядрами православного туристского каркаса и образа выступают монастыри, храмы и 

церкви, представленные в информационном пространстве, входящие в маршруты. Концентра-

цией аттракторов отличается Брянск (Петро-Павловский епархиальный женский монастырь, 

Горно-Никольский мужской монастырь, кафедральный собор во имя Святой Троицы, Покров-

ский собор, Церкви Воскресения Христова, Тихвинская и др.). В его пригороде находится один 

из древнейших центров русской духовности, уникальный памятник архитектуры – Свенский 

Успенский мужской монастырь, основанный в XIII веке и прошедший сложный исторический 

путь [Свод памятников…, 1998]. Его имиджевая роль усиливается паломничеством и возоб-

новлением Свенской ярмарки. Важные ядра – Площанская Казанская мужская пустынь, Ни-

коло-Одрин женский монастырь. Фокусами являются города со сосредоточением православ-

ных объектов – Карачев, Севск, с необычными достопримечательностями – Дятьково с Храмом 

в честь иконы Божьей Матери Неопалимая Купина с хрустальным иконостасом, Почеп, Старо-

дуб. Важны центры с чудотворными иконами. 

Особенность Брянского края – развитие старообрядчества с начала XVIII века (в основ-

ном на юго-западе). Сохранилось 17 старообрядческих храмов, 11 из которых действующие 

[Храмы России, 2022]. Знаковые места-фокусы с церквями – города Злынка, Клинцы, Ново-

зыбков, поселок Климово, село Елионка Стародубского района, однако их туристскую востре-

бованность лимитирует еще не полностью преодоленный «чернобыльский» имидж данного 

региона и неактивное информационное продвижение объектов. 

Для православного образа важны событийные мероприятия. Наиболее значимы област-

ные фестивали искусств и народного творчества «Рождественские встречи» и «Светлая сед-

мица», фестиваль «Мудрость православия – в традициях славянских». Многочисленны церков-

ные праздники, выставки, концерты. Укрепление зарождающегося туристского образа «Земля 

Брянская православная» базируется на политике Русской Православной Церкви по стимулиро-

ванию паломничества, повышении познавательного интереса населения к религиозным знако-

вым местам, развитии инфраструктуры, достаточно высоком уровне информационной презен-

тации церковных объектов-символов. 

Сложились предпосылки зарождения регионального туристского образа «Стеклянная 

сказка». Процесс локализован в пределах Брянского туристско-рекреационного района (см. 

рис.). Главным ядром, востребованным, хорошо представленным в сети Интернет, является 

развивающийся туристский кластер «Хрустальный город» в Дятьково, основные элементы ко-

торого – Дятьковский хрустальный завод, Музей дятьковского хрусталя, храм «Неопалимая 

Купина», Поклонный хрустальный крест, торгово-досуговый комплекс [Муниципальное обра-

зование…, 2022]. Второе ядро – Карачевская фабрика елочных игрушек с менее выраженной 

ролью вследствие сезонности работы и недостаточного продвижения в информационном про-

странстве. Для становления этого поддерживающего образа значимы активизация его позици-

онирования в туристской среде, расширение тематических маршрутов для населения области 

и соседних субъектов.   

Важный фактор формирования туристских образов – социально-экономический. 

Особенности демографической структуры населения, сети расселения, качества жизни, 
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культурной среды, менталитета влияют на диапазон рекреационных предпочтений жителей 

и становление имиджа. Область в целом характеризуется среднеразвитой туристской ин-

фраструктурой. Индустрия размещения ориентирована на удовлетворение потребностей 

разных категорий путешественников. Система питания со значительным видовым разнооб-

разием способна удовлетворить потребности туристов. Учреждения досуга, за исключе-

нием музеев, не нацелены на приезжих. Характерна территориальная дифференциация ин-

фраструктуры. В Брянске сконцентрирована почти половина ее предприятий, вторая в ос-

новном сосредоточена в его пригородной зоне и в центрах административных образований. 

Наиболее проблемная ситуация сложилась на периферии. 

Второй «слой» туристского образа – локально-мифологический. Он реализуется через 

формирование образно-географических «цепочек», элементами которых могут быть историче-

ские или мифологические события, биографии выдающихся людей, виртуальные личности. 

Для закрепления образа необходима их сюжетно-территориальная привязка, отождествление 

со знаковыми местами. В области не сложился выраженный мифологический имидж, но есть 

его отдельные визуальные и духовные символы. Так, некоторые легенды и предания акценти-

руют образы «Брянский лес» (опорные точки: карстовые озера в лесах – Святое, Круглое и др.), 

«Литературная Брянщина» (памятник древнерусскому поэту-певцу Бояну в Трубчевске), 

«Земля Брянская православная» (Свенский Успенский монастырь). Однако они сейчас практи-

чески не влияют на аттрактивность региона. 

Становление третьего «слоя» – интеграции особенностей культурных ландшафтов в ту-

ристский образ – в настоящее время еще неактивно. Оно осуществляется через туристский 

ландшафт, соединяющий естественную основу и связанную с туристской деятельностью ис-

кусственную составляющую и включающий планировочный, визуальный и образно-символи-

ческий ландшафты [Калуцков, 2008]. Сейчас этот процесс довольно четко реализуется в образе 

«Край партизанской и воинской славы». В пространстве беллигеративных ландшафтов обычно 

выделяются памятные места и объекты как арена событий, памятники-свидетельства (форти-

фикации) и памятные знаки (монументы и др.), иные объекты наследия и элементы современ-

ной инфраструктуры [Горбунов, 2004; Новиков, 2020]. В Брянской области они представлены 

на территории 14 ООПТ с военно-исторической составляющей. Усадебные комплексы как 

культурные ландшафты – знаковые места образа «Литературная Брянщина», аттракторами ко-

торых являются «Государственный мемориальный историко-литературный музей-заповедник 

Ф.И. Тютчева «Овстуг» и литературно-мемориальный музей А.К. Толстого в с. Красный Рог. 

Многочисленны парковые комплексы населенных пунктов. Однако только часть их участвует 

в формировании образов. Значима интенсификация выявления знаковых мест культурных 

ландшафтов как достопримечательностей. 

Для «кристаллизации» туристских образов важен четвертый «слой» – региональной 

идентичности. Он обусловлен особенностями рекреационного потенциала территории, веду-

щими событиями в ее развитии, менталитетом социума. Постоянное население субъекта вы-

ступает носителем «внутреннего» образа, временно проживающий контингент – интегриро-

ванного на основе «внутренних» и «внешних» представлений. Для выявления специфики ре-

гиональной идентичности в туристском образе Брянщины был применен метод опроса в форме 

анкетирования, проведенного в социальных сетях. Тематика – «Туристские образы Брянской 

области». По мнению респондентов, доминирующий образ – «Край партизанской и воинской 

славы», несколько уступает ему «Брянский лес», менее значима «Литературная Брянщина», 

незначительно представлены «Стеклянная сказка» и «Земля Брянская православная». Особо 

выделены среди знаковых мест центрального образа – мемориальный комплекс «Партизанская 

поляна», Курган Бессмертия и площадь Партизан в Брянске, «Брянского леса» – ООПТ «Био-

сферный заповедник «Брянский лес», «Озеро Круглое и партизанский лес», «Литературной 

Брянщины» – мемориальный историко-литературный музей-заповедник Ф.И. Тютчева 

«Овстуг», литературно-мемориальный музей А.К. Толстого и их духовные символы-празд-

ники, «Стеклянной сказки» – Дятьковский хрустальный завод и Музей дятьковского хрусталя, 



  Региональные геосистемы. 2022. Т. 46, № 4 (488–501) 
Regional geosystems. 2022. Vol. 46, No. 4 (488–501) 

 
 

498 

Карачевская фабрика елочных игрушек, «Земли Брянской православной» – Свенский Успен-

ский мужской монастырь и Брянский кафедральный собор. Информацией о маршрутах, соеди-

няющих ядра-символы, владеет менее половины жителей. Актуальность создания положитель-

ного образа области подтверждается мнением большинства опрошенных. Ведущими направ-

лениями этого процесса они считают модернизацию инфраструктуры, активизацию позицио-

нирования дестинаций на туристском рынке. Результаты опроса акцентируют необходимость 

стимулирования в региональных туристском менеджменте и маркетинге деятельности по со-

зданию позитивного туристского имиджа.  

Заключение 

Сформированный туристский образ – важный элемент продвижения региона в гео-

культурном пространстве страны. Среди факторов его генерирования базовое значение 

имеет рекреационный потенциал территории. Староосвоенная Брянская область отлича-

ется контрастностью природных, гетерогенностью культурно-исторических ресурсов, 

среднеразвитой инфраструктурой, влияющими на композицию образов. 

Наиболее активно воздействие рекреационного потенциала проявляется при станов-

лении туристского «географического образа» территории. В современный период регион 

выделяется одним фиксированным в сознании населения образом – «Край партизанской и 

воинской славы» (ядра – мемориальные комплексы «Партизанская поляна» и «Хацунь», 

Брянск, фокусы – ряд «населенных пунктов партизанской славы», ООПТ и др.). Это – ис-

торический бренд субъекта. К  формирующимся образам относятся «Брянский лес» (ядро – 

биосферный заповедник «Брянский лес», фокусы – паспортизированные природные объ-

екты, часть ООПТ) и «Литературная Брянщина» (ядра – мемориальный музей-заповедник 

Ф.И. Тютчева «Овстуг», литературно-мемориальный музей А.К. Толстого, фокусы – цен-

тры с литературными традициями), к зарождающимся – «Стеклянная сказка» (ядра – Дять-

ково с хрустальным заводом и музеем, Карачев с фабрикой елочных игрушек) и «Земля 

Брянская православная» (ядра – Брянск, Свенский Успенский мужской монастырь, Пло-

щанская Казанская мужская пустынь, Николо-Одрин женский монастырь, фокусы – центры 

со сосредоточением или наличием уникальных религиозных объектов). Выраженный ми-

фологический имидж не сложился, а его отдельные визуальные и духовные символы прак-

тически не влияют на привлекательность области. Процесс интеграции культурных ланд-

шафтов в ментальные представления в настоящее время в целом неактивен и относительно 

значим только для «Края партизанской и воинской славы». Анализ специфики региональ-

ной идентичности отразил структуризацию туристского образа Брянской области. 

Основными проблемами становления положительного имиджа являются недоста-

точное внимание к научно-методической разработке образно-географической модели ту-

ристского пространства региона, территориальная дискретность и невыраженная аттрак-

тивность части природных и культурно-исторических объектов-символов, контрастный с 

доминированием невысокого уровень развития туристской инфраструктуры на полупери-

ферии и периферии, не преодоленный полностью  «чернобыльский» имидж юго-запада 

субъекта, отсутствие целенаправленной системы маркетингового позиционирования обра-

зов территории. В структуру комплекса формирования и продвижения позитивного образа 

кроме направлений, определяемых ведущими проблемами, важно включить стимулирова-

ние образовательно-просветительного (совершенствование подготовки и переподготовки 

профильных кадров, «укрепление» региональной идентичности населения), мотивацион-

ного (создание материальной заинтересованности и духовной потребности в развитии ту-

ризма в субъекте), социально-психологического направлений (акцентирование ценностной 

ориентации личности на популяризацию, сохранение и ответственное использование ре-

креационного потенциала). Разработка и внедрение имиджевых стратегий – необходимое 

звено реализации региональной туристской политики.  
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